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Pressemeddelelse: 
ÅBENT HUS HOS …… 

Kom og prøv en sjov sport med masser af fart, spænding, fællesskab og action.

(Motocross-klubben) XXX i XXX afholder åbent hus (også kaldet DMU Race Day) den 21. april 2018 kl. …. på banen ved XXX (baneadresse). Klubben stiller cykel, udstyr og instruktion til rådighed.

Fortæl herefter om jeres lokale klub, fx:

XXX motocross-klub har i mange år haft banen ved xxx, som i dag benyttes til DM-løb og træning for de 120 medlemmer. Medlemmerne i XXX kommer fra hele kommunen, og kørerne er typisk mellem 4 og 25 år. Klubben håber med sin åbent hus-aktivitet at trække endnu flere kørere til, således at klubben på sigt bliver en af de dominerende klubber i det regionale område. 

Indsæt citat fra formand eller repræsentant fra klubben:

Hans Hansen, formand i XXX-klub udtaler:

”I XXX motocrossklub har vi plads til både bredde- og elitekørere - og det sociale klubliv er i højsædet. En typisk træningsdag involverer alle klubbens medlemmer og deres forældre. Vi er meget stolte over vores aktive klubmiljø, og vil gerne gøre så mange som muligt opmærksomme på vores spændende sport.” 

For yderligere oplysninger om DMU Race Day og aktiviteterne på dagen se følgende hjemmeside:

www.dmu-raceday.dk 
-----------------------------

FAKTA:

Dansk motocross har ca. 3.500 aktive kørere, og der er klubber fordelt jævnt over hele landet. Sporten går mange år tilbage, og dansk motocross har stolte traditioner med mange veldrevne klubber. 
---------------------------- 

TIPS:

· Billede vedhæftes, meget gerne med egne kørere. Husk at skrive billedtekst i pressemeddelelsen, eller mailen.  Fx: Fototekst: på billedet ses Hans Hansen på XXX-banen ved klubmesterskabet i 2011.

· Husk at følge op på din pressemeddelelse et par dage efter den er udsendt. Ring til den lokale redaktion for at sikre dig, at den er modtaget – og komme i dialog med journalisten/redaktionen.

· Tjek op på de lokale mediers deadline. Er det en ugeavis, er der typisk en deadline på 3-4. dage, før den udkommer. 

· Hvis jeres åbent hus har været en succes, så send meget gerne en artikel / evt. blot nogle linjer til den lokale journalist, som I har haft kontakt med. På den måde viser I, at i er aktive, og at I følger op på jeres henvendelser.
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